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策略總結

02 橋樑策略
以服事為媒介，建立接觸點，使未信者進入福音

03 巡迴策略
保持流動性，使福音廣傳，配合扶立當地同工生根
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橋樑策略
Bridge Strategy

林安國博士《策者成》

一、什麼是橋樑策略？

橋樑策略是教會主動的佈道策略
通過各種形式的服事作為媒介
建立教會與外界的接觸點
使福音有管道進入人群
核心目標：引領未信者進入福音

13 14

15 16

17 18



4/16/2026

4

二、對社會服事與福音的關係（五種看法）

A  只傳福音，不作社會服務
B  兩者互不相干
C  社會服務是傳福音的橋樑（作者採納）
D  兩者如「雙陣」並重，相輔相成
E  服事即在地上建立天國

若服務達不到傳福音的目的，則應考慮撤銷（林安國博士立場）

三、建立橋樑的三大原則

原則一：從人的「感知需要」建立橋樑
針對對方感受到的實際需要（生活困難等）
優先考慮社區整體需要，而非單一個人

原則二：從自然的人際關係建立橋樑
血緣（親戚）地緣（鄰里）業緣（同行）間緣（同好）
美國85%信主者由親友帶領

原則三：製造「中性地帶」作橋樑
減少未信者壓力，建立友誼的踏腳石

「中性地帶」的常見形式

家庭小組
文化或音樂晚會
迎新會
興趣班（插花、烹飪、太極等）
郊遊會或專題演講

目的：讓未信者在無壓力的環境中與教會建立接觸

個案分析：橋樑策略的實效（一）

香港工業福音團契（工福）
對象：對教會有抗拒感的勞工群體
方式：康樂活動、法律諮詢、家訪服務
成果：建立信任，成立勞工信徒群體和教會

美國費城中華基督教會
服務：英文班、補給班、健康檢查、老人關懷
成果：吸引青少年及家長接觸教會

個案分析：橋樑策略的實效（二）

香港播道會恩泉堂自修室
背景：香港居住環境狹窄，學生缺乏安靜學習空間
服務：提供自修室作為橋樑
三位全職同工負責個人接觸、小組靈修及福音營
成果：平均每年逾200位未信學生接觸教會

結論：橋樑只是媒介，目的是實現人與福音的接觸
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巡迴策略
Circuit Strategy

林安國博士《策者成》
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一、定義與聖經根據

定義：宣教士保持流動性，使福音如活水湧流
側重福音傳播的「廣度」
弱點：漂泊而缺乏深度，需配合扶立當地同工

聖經典範
耶穌：必須到別城傳神國的福音（路四43-44）
腓利、彼得：不斷流動傳揚福音
保羅：巡迴並起用提摩太等同工扶立教會

二、三大巡迴應用場景

場景一：鄉村小鎮巡迴
針對人口稀少、難以成立自立教會的偏遠地區
先探路，後定期聚會，最終聘請巡迴傳道人

場景二：關閉地區巡迴（非定居宣教士）
針對禁止宣教士長駐的宗教或政權地區
住在目標國附近自由城市，以整個族群為目標

場景三：分散民族巡迴
針對散居世界各地的族群（如華人群體）

非定居宣教士的條件與步驟

條件
受差會差派的專業全職同工
住在目標國附近的自由城市（基地）
與對此群體有負擔的團體合作

工作步驟
收集資料
在外學習該族語言文化
厘定事工路線與策略
作為守望者分享福音進度

個案分析：巡迴策略的實效（一）

哥倫比亞流動書車（Book Share 計畫）
宣教士拉蒙·尼托將垃圾車改造成流動書車
巡迴各城鎮，低價供應靈糧書籍
有效提升當地領袖的屬靈素質

美國國際福音飛行事工（鄭偉昌牧師）
利用小型飛機接觸散居美國小鎮的華人家庭
將84小時車程縮短為17小時飛行

個案分析：巡迴策略的實效（二）

加拿大使者協會「福音千里行」
目標：帶領散居華僑信主並建立地方教會
方式：電話簿尋找華人，挨家挨戶探訪或借堂佈道

優缺點評估
優：初步土壤探測，更新信徒靈命
缺：探訪成功率低，事奉時間短，委身感較低

三、實際建議與結語

流動勞工服務中心（穿梭車）
在工廠區午膳時間提供勞工諮詢、圖書館及信仰分享

解決「廣而不深」的方法
巡迴策略必須配合起用並訓練當地同工
使事工能落實生根

宣教士的天職
流動是宣教士的本質——使福音傳得更遠
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